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1. Introducgio

Leciono lingua espanhola em carater optativo em turmas de ensino médio na rede
estadual do Rio de Janeiro. Quase totalidade dos alunos nunca teve contato anterior com a
lingua espanhola, seja em ambiente escolar ou nfio. Partindo da necessidade de desenvolver
um trabalho, que aproximasse os alunos da cultura oriunda de paises que possuem o espanhol
como lingua oficial - ou mesmo que buscasse identificagbes culturais- ¢ que mantivesse o
entusiasmo inicial ao trabalhar com a lingua em quest@o, era necessario, antes de aprofundar-
me no curriculo direcionado 2 lingua estrangeira, desenvolver um trabalho que introduzisse os

aspectos cobrados em tal currfculo.

Antes de especificar as tematicas discutidas no presente trabalho, faz-se necessirio
esclarecer aspectos sobre a estrutura curricular da rede estadual. Seguindo o norteamento
curricular dado pela Secretaria de Estado de Educagdo do Rio de Janeiro (SEEDUC), ha uma
estrutura base que orienta todas as disciplinas, chamada Curriculo Minimo. Sua fungdo é
nortear o trabalho do professor dando-lhe uma sequéncia de competéncias e habilidades e
sugestdes de como trabalhd-las. Tem-se em vista, aqui, portanto, que tal instrumento de
suporte varia de acordo com a disciplina. No caso do curriculo minimo de lingua estrangeira,
notam-se algumas peculiaridades, como ocorre, por exemplo, com a divisio bimestral de

competéncias e habilidades, que gira em torno de um género textual especifico.

Por trabalhar com lingua estrangeira optativa, obtive a possibilidade recente de
reorganizar a estrutura curricular e acrescentar contetidos que considero importantes serem
tratados, em especial, nas turmas de terceiro ano. Com isso, a base estrutural tem sido
norteada pelo curriculo minimo com alguns acréscimos e reorganiza¢iio de prioridades. Esse
replanejamento curricular teve por base experi€ncias trocadas em meio a dialogos realizados

em atividades do Programa de Residéncia Docente.

Apés trabalhos desenvolvidos nas oficinas e em outras atividades do Programa de
Residéncia Docente, como os materiais elaborados para as turmas acompanhadas por mim e
os trocados com as demais professoras participantes do programa — residentes e supervisora —
pude avaliar minha prética pedagbgica a4 medida que escrevia minhas impressGes. Algumas
dessas impressdes resultaram em atividades que acabaram por ganhar um maior destaque
consistindo em trabalhos — os quais serdo relatados no presente material - que exigiram um
maior envolvimento e comprometimento por parte dos alunos e que ganharam proporgdes

maiores.
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Como dito nos pardgrafos iniciais, ficard explicito aqui, a importincia de criar uma
introdugdo dos temas discutidos nos géneros listados nos curriculos. Essa introdugfo foi
construida por meio da utilizagdo de um género de carater discursivo que abarca
caracteristicas pertencentes aos demais géneros e que aproxima culturalmente os alunos acs

paises nativos de lingua espanhola.

Para facilitar o processo de descoberta de peculiaridades de uma nova lingua, me vali
de alguns recursos audiovisuais e da possibilidade de trabalhar os géneros exigidos, de modo
alternativo ja que nfo possuimos livro didatico. Um desses recursos, tendo em vista que
grande parte do curriculo dos trés segmentos do ensino médio se destina a géneros de carater
argumentativo, foi trabalhar com as turmas o género discursivo presente no perfil publicitario,
ja que o mesmo exige habilidade de interpretagio e compreensgo de questSes culturais, além

de ser meio de divulgagéio, propagaggo e influéncia de ideias, tendéncias e comportamento.

No presente trabatho ficard explicito o importante papel do uso da publicidade para se
trabalhar alguns conceitos exigidos pelo curriculo escolar, - quais sejam: sinopse, resenha,
artigo de opinido, carta, e publicidade em si — como tal uso foi realizado e quais foram os

resultados obtidos.
2. Objetivo

Ao perceber que o cariter discursive do género publicitirio me permitia fazer
desdobramentos e que, com isso, alcangaria com mais eficacia e produtividade o conceito de
outros géneros exigidos no curriculo, passei a desenvolver, com as turmas, diferentes

propostas de atividades que possuem o género publicidade como eixo central.

Objetiva-se, aqui, portanto, descrever o conceito de publicidade, que abre espago &
introdug&o dos conceitos de alguns géneros textuais e suas caracteristicas que se assemelham
a tais géneros, e relatar como vem sendo possivel desenvolver o trabalho com a utilizagio de
tal recurso. Para isso, exemplificarei com alguns trabalhos j& desenvolvidos pelos alunos, que
abarcam os diferentes formatos publicitarios: impressos, audiovisuais ou mesmo os produtos

em Si.




3. Metodologia
3.1. Procedimento pedagogico

Ao iniciar os bimestres que continham géneros de caracteristicas argumentativas, fez-
se necessario desenvolver, anteriormente, um trabalho de introdugio que concedesse aos
alunos liberdade de expressio e motivagdo. O objetivo era que, além de expor seus
pensamentos e ideias, fossem capazes de argumentar e desenvolver tragos persuasivos sobre
questdes determinadas, fazendo com que os demais alunos compreendessem seu ponio de

vista e reavaliassem os proprios.

Como o género publicidade € trabalhado durante um bimestre, com as turmas de
primeir0 ano, j4 possuia algum material destinado a essas turmas. Ao selecioné-lo, vi
presente, no mesmo, o perfil argumentativo e persuasivo que buscava para introduzir as aulas
das turmas de segundo ano, além de ser um material que me exigiria menos tempo de aula
para ser trabalhado de modo completo — pelo curto tempo destinado as aulas — e que, diferente
da exibi¢do de um filme, poderia ser utilizado sem divisBes ou cortes e com um contetdo que
poderia ser mais explorado que uma letra de masica. Por dadas caracteristicas surgiu a ideia

de utilizar, nessas turmas, o conceito da publicidade.

O trabalho com o uso do género publicidade teve inicio com as turmas de segundo ano
de ensino médio, quando parte de seu curriculo se voltava & emiss3o de opinides e a produgio
textual de carater argumentativo. Como a grande parte da turma nfio possuia acesso anterior a

lingua espanhola, ndo era vidvel cobrar das turmas produgdes textuais j4 inicialmente.

As turmas de segundo ano comegariam a desenvolver uma sequéncia de bimestres que
possuiam géneros com caracteristicas argumentativas: resumo/resenha ¢, em seguida, artigo
de opinido. Para nio trabalhar diretamente com os temas nem empregi-los de forma
desconexa, se fazia necessario buscar tragos introdutérios que compreendessem as

caracteristicas persuasivas que seriam cobradas futuramente.

Inicialmente, expunha para a turma a temética que seria desenvolvida durante o

bimestre ¢ estabelecia o elo entre o género a ser trabalhado posteriormente & o perfil da

publicidade. Apos esse primeiro didlogo, discutia com as turmas a diferenga de objetivo entre
publicidade e propaganda, que veremos a seguir, 20 trabalhar os conceitos tedricos, e,

utilizando os diferentes veiculos de publicidade — revistas, outdoor, internet, TV, jornais, etc -

analisdvamos caracteristicas pertencentes ao género.
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Apbs um contato inicial com o perfil publicitario, os alunos respondiam a questdes
simples para que eu verificasse se haviam compreendido o conceito emitido pelo género, tal
como seu objetivo, suas formas de apresentagio, caracteristicas especificas de tais formas,
entre outros pontos. Depois de confirmar a apreensfio desses conceitos por parte dos alunos,

eles deviam formar grupos para que comegassem a desenvolver sua proposta de trabatho.

Os trabalhos, de acordo com a turma e o segmento, tiveram trés desdobramentos. As
turmas de segundo ano, de modo individual, foram responsiveis por desenvolver produtos
com nome e instrugdes de uso na lingua trabalhada em aula. O objetivo era que comegassem a
ser capazes de desenvolver habilidade argumentativa e persuasiva; ja que trabalhariamos
resenha e artigo de opinifio posteriormente, poderiam empregar o aprendizado obtido com os

trabathos elaborados.

As turmas de primeiro ano, segundo perfil de cada uma, tiveram duas formas distintas
de trabalhar o tema proposto: algumas, depois de sessGes de debate em sala, desenvolveram
publicidades impressas e outras fizeram gravagSes de campanhas publicitirias. Nas turmas
desse segmento, realizamos os trabalhos em grupo, para que cada integrante ficasse
responsavel por parte da produgfo da atividade.

As aulas seguintes, ap6s o langamento da proposta do trabalho seguiam um
cronograma baseado nas etapas que os alunos deviam cumprir até o dia de apresentagio dos
produtos e videos. Para as turmas de terceiro ano, se fez necessério reservar tempo de duas
aulas para trabalhar particularidades gramaticais como o uso do imperativo, ja que deviam

confeccionar um produto e este devia conter, além de nome e slogan, forma de utilizagio.

As turmas de primeiro ano necessitaram de um tempo maior para elaborar o trabalho,
j& que deviam desenvolver um roteiro. Tinham a opg¢do de transforma-lo em video em lingua
portuguesa ¢ legendd-lo em lingua espanhola; alguns preferiram gravar na lingua da
disciplina, com isso, foi necessario avaliar as versdes de roteiro e falas antes de iniciarem as
gravagdes, ainda assim, por adaptarem no momento de gravar, alguns erros ficaram

registrados.

A realizagio de atividades praticas sobre o género publicidade me possibilitava
visualizar o dominio argumentativo dos alunos, contudo, a importincia maior — ainda que as
turmas tenham dedicado tempo na elaboragdo das mesmas — estava voltada a apreensdo do

carater persuasivo do género mais que ao género em si, ja que futuramente trabalbariamos o
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género proposto pelo curriculo. Formara parte deste trabalho, para que sirva de modo

ilustrativo, o produto obtido com as atividades feitas com base em publicidades.
3.2. Fundamentacgdo tedrica
3.2.1 Publicidade x Propaganda

Ao iniciar as aulas com o género publicidade, destinei um espago a diferencia¢do do
género e a propaganda. Coletando material pude observar que alguns autores os dividem em
dois conceitos distintos, ainda que intrinsecamente ligados. Ambas se utilizam de técnicas
persuasivas, contudo a propaganda visa 4 propagagdo de ideias e opinides de modo a
influenciar seu receptor. J4 a publicidade tem por fim a venda e consumo de produtos e bens

de servigo por meio da divulgagio da qualidade e beneficios dos mesmos.

Para diferenciar publicidade e propaganda nas aulas, as dividi pela presenca/auséncia
de interesse comercial, de forma que ambas apresentassem elementos em comum: jovens,
aparelhos eletrénicos, bebida alcoblica, uso de carros e motos e/ou uso de preservativo, a fim
de que os alunos entendessem a diferenga primordial entre tais perfis. Separei algumas
propagandas governamentais com fim educativo ou preventive e algumas publicidades
comerciais para discutir as caracteristicas pertinentes a cada perfil. Na primeira utilizei

informes sobre direcdo veicular e na segunda, publicidades comerciais de produtos em geral.

Atingido o prop6sito de diferenciar publicidade e propaganda, era preciso mostrar aos
alunos que trabalhariam com um elemento classificado como género, mas que ndo se
enquadrava na classificacdo dos demais géneros que compdem o curriculo minimo. Dai a
classificagio da publicidade como um género discursivo em diferenciagio aos géneros

textuais.
3.2.2 Publicidade: género discursivo

Vem-se classificando durante todo o trabalhe a publicidade como género. Tal
classificagdo se d4 devido ao fato de a publicidade consistir numa possibilidade de apreensgo
e dominio da capacidade argumentativa por parte dos alunos. Tal condi¢fo constitui o que se

convencionou classificar como génere discursivo.

O conceito de género discursivo, visdo adotada nos tiltimos anos no Brasil, torna o

processo de ensino/aprendizagem baseado em um sistema que abrange mais que a tipologia

textual — descrigio, narragio e dissertagio. Tal género, estimulando a capacidade
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comunicativa do aluno, possibilita atividades de interpretagdo textual, em especial, e também
producio de texto em outros géneros textuais j4 utilizados mais convencionalmente, como por

exemplo, bilhetes, cartas, contos, artigos, etc.

Foi observando tais caracteristicas no género publicidade que se buscou desenvolvé-lo
em classe como processo inicial de aprendizado de alguns outros géneros, que sio norteados
por conceitos presentes na publicidade. Também pelo seu caréter facilitador no processo de
aprendizagem, ji que sua estrutura simples e seu conceito principal sdo bastante proximos
ideologicamente € culturalmente das campanhas publicitarias j4 conhecidas pelos alunos.
Tratamos aqui de lingua estrangeira, mas € valido considerar as reflexdes de Barbosa (2001,

p. 14), citado por Assis (2008, p.76), em relagiio ao ensino/aprendizagem de géneros:

Naéo se trata mais de enfocar “tipos de textos”, como uma categoria
a-historica, mas sim de pensar em conceitos e categorias que incorporem
essas dimensdes reclamadas. Ndo se trata também de pensar em texto
separadamente de um contexto de produ¢fio, mas de (re) significar esse
conceito de modo que os elementos do contexto de produgdo possam ser

tomados como constitutivos dos textos € ndo como algo extemo a eles.

O papel da utilizagdo de géneros em sala de aula vai além do enfoque de apreensdo de
estruturas, mas centra-se, atualmente, em fazer com que o aluno leve em conta a fungio
comunicacional — quase sempre persuasiva — e social que tais géneros desempenham em seus
discursos e formas e levar este aluno a ser capaz de produzir ou utilizar esses géneros com

base nos papéis desempenhados pelos mesmos.
3.2.3 O carater argumentativo e persuasivo da publicidade

Abro este subtitulo com a seguinte fala de Abreu (2003, p. 93-95), citado por Assis
(2008, p. 102):

Argumentar €, em primeiro lugar, convencer [...] utilizando com
ética, as técnicas argumentativas, para remover os obsticulos que impedem o
consenso. Argumentar ¢ também saber persuadir, preocupar-se em ver 0
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ouiro por inteiro, ouvi-lo, entender suas necessidades, sensibilizar-se com
seus sonhos e emogdes [...] Argumentar ¢ motivar o outro a fazer o que
queremos, mas deixando que ele faga isso com autonomia, sabendo que suas
agoes sdo fruto de sua propria escolha [...] Argumentar ¢ também saber

dosar, ‘na medida certa’, o trabalho com ideias e emogdes.

O autor define, aqui, no que consiste o conceito de argumentagio: em resumo, a
capacidade de persuadir - respeitando os limites da ética - levando o outro a modificar seu
pensamento por meio da sensibilizagfo e de outras estratégias. Pensando nos géneros textuais
trabalhados em lingua estrangeira, que abarcam o carater argumentativo, seria possivel
enquadrar nesta defini¢@o alguns deles tais como, resenha, sinopse, artigo de opinifo, carta de

leitor, entre outros, inclusive o proprio género publicitario.

Na citagdio aparecem dois termos importantes para o ensino/aprendizagem dos géneros
citados: convencer e persuadir. Ao primeiro, di-se a nogio de provar com informagdes, esta
ligado a razfio. Ao 1ltimo, associa~se &s emogdes, é aproximar-se do outro pela sensibilizagio.
Recursos utilizados de modo individual ou social. Parte dos géneros introduzidos pelo género
publicitério ndo necessariamente necessitam das duas visdes, mas era importante que os
alunos tivessem a no¢dio de que as escolhas feitas pelo individuo, ainda que em cariter
autbnomo e consciente, séo influenciadas racionalmente, mas também emocionalmente pela

sociedade como um todo.

A partir desta visio, os alunos teriam se apropriado - por meio da utilizagiio de
publicidades - da ideia transmitida pelos demais géneros e encontrariam com mais facilidade

tais caracteristicas, ao trabalhar com os géneros em questdio, seja em interpretagio ou

produgBes proprias.
4. Resultados

O relato do objetivo alcangado, com a utilizagiio da publicidade como recurso de
introdugdio de géneros com caracteristicas argumentativas e persuasivas, perpassa pelos
trabalhos desenvolvidos com as turmas ¢ a recepgiio dos mesmos por parte dos alunos. Faz-se
preciso, entdo, descrever tal trabalho para que se compreenda como os resultados foram
colhidos.
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Apbs trabalhar com publicidades em video, impressas e colhidas em paginas da
internet, o objetivo era verificar se os alunos haviam alcangado a fungfo informativa e social
exercida pela publicidade. Para isso, de acordo com a turma em questdo, os alunos deveriam
produzir um material publicitario, que no consistia em um trabalho de grandes proporgdes, ja
que o foco principal era usar a publicidade como meio de introduggo de ideias e nio como fim

em si mesma.

Alguns trabalhos, contudo, ganharam proporgSes maiores e, para ilustrar o empenho
das turmas, eles serio anexados, juntamente com os modelos utilizados em aula, ao fim do
presente trabalho. Apés apresentar as turmas o perfil publicitario e o carater persuasivo
presente no mesmo e de, também, desenvolvermos, juntos, tal ideia, o objetivo tornou-se,
empregar, em géneros textuais, o conhecimento adquirido por meio da utilizagdo de

publicidades.

Os alunos ja possuiam suporte para discutir ideias e visdes distintas, promover debates
¢, valendo-se de recursos argumentativos, persuadir os demais. A partir desse ponto, tornou-se
mais facil trabalhar com temas que exigiam reflexdes mais profundas por parte dos alunos e
que, além disso, exigiam desenvoltura e habilidade de expressar-se diante dos outros a fim de

argumentar ¢ convencé-los.

A partir desse ponto, trabalhar contos com contexto moralizante, artigos de opinido
¢/ou textos argumentativos entre outros materiais de mesmo estilo e pedir que produzissem
material escrito ou se posicionassem em relagdo a tais conteados tornou-se mais simples,
especialmente para os alunos que criam certa barreira ao ter que se colocar ou se expressar

diante de outras pessoas.

Os alunos perceberam, também, a importincia que ganha a palavra falada e ndo s6 a
escrita, jA que ter o poder da retorica faz com que sua fala ganhe maior valor, além da
importincia de quem ¢ o comunicador, o condutor da informag¢3o, como cita Wasserman
(2009, p.68) em sua dissertagio:

“[...] cada individuo torna-se um multiplicador potencial dentro do
seu micleo social, capaz de persuadir e interferir no comportamento dos
individuos ao seu redor. Isso nos faz refletir sobre a importincia ¢ a
credibilidade do agente formador de opinifio, pois ¢ ele que ‘conduzira’ os
fatos pela sua otica.”
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5. Observacdes reflexivas

O trabalho com o género publicidade ganhou destaque e importincia inesperados nas
turmas em que tal género nio era o foco central. Isso implicou em um tempo maior de
dedicagdo aos trabalhos desenvolvidos para o tema, contudo, grande parte desses trabalhos -
como poderd ser visto no material anexo — apresenta alguns erros ortograficos e/ou de
pronincia ja que alguns alunos decidiram adaptar as versdes revisadas e outros decidiram por

gravar suas versdes em espanhol apos o periodo de revis@o estipulado anteriormente.

Os resultados foram positivos, ainda que parte dos trabalhos tenham apresentado erros,
pois se trata da primeira produgfio mais elaborada de turmas compostas por alunos que
desconheciam o idioma. Além disso, o resultado esperado ia além das produgdes
desenvolvidas pelas turmas: consistia na apreensdo da ideia transmitida pelo género, que, em

10Ssso caso, estava a servigo de outros géneros textuais.

Nessa 0ltima tarefa, utilizar a publicidade em sala de aula, com o objetivo de trabalhar
questdes argumentativas € persuasivas, passando por produg¢des que envolvem o emocional, o
racional e o ético, conforme visto em pontos anteriores do presente trabalho, consistiu, de
fato, em tarefa facilitadora para a introdugdio de tematicas que seriam vistas em géneros

textuais de mesmo perfil.

Caracteristicas como a proximidade estrutural dos modelos publicitirios impressos
nacionais € de escrita na lingua espanhola, o uso da linguagem informal e a transmisséo de
opinidio, ideia e estilo de comportamento de modo simples, tornaram o trabalho mais
interativo, participativo e envolvente para os alunos, o que refletiu no momento de trabalhar

com os demais géneros.
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9. Anexos
9.1 Material utilizado em aula:

Anexo 1 — La mejor campafia de accidentes de trénsito del mundo. Disponivel em:

http.//www,youtube com/watch?v=yZTvOVYWMSTA

Anexo 2 - Las mejores publicidades del mundo. Disponivel em:

http://www.youtube.com/watch?v=MNz nvzsJKk

Anexo 3 — Publicidad Personal: Me voy de casa. Disponivel em:
http.//www.youtube.com/watch?v=0P8-m0Xrlq0

Anexo 4 - Fonte: Google Imagens, 2012.
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9.2 Material utilizado para atividade de analise

Anexo 5 — Fonte: Google Imagens, 2012.
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9.3 Material desenvolvido pelos alunos

Anexo 6 - CD com a gravagdo dos trabalhos desenvolvidos pelos alunos.
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