COLEGIO PEDRO II
PRO-REITORIA DE POS-GRADUACAO, PESQUISA,
EXTENSAO E CULTURA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM TEORIAS E
PRATICAS DA GEOGRAFIA ESCOLAR

Bruna Cianni Araujo Joele Pinto

O POTENCIAL CARTOGRAFICO NA SALA DE AULA:
metodologia ativa e raciocinio geografico em uma proposta de
atividade para o 9° ano do ensino fundamental

Rio de Janeiro
2025



Bruna Cianni Araujo Joele Pinto

O POTENCIAL CARTOGRAFICO NA SALA DE AULA: metodologia ativa e raciocinio
geografico em uma proposta de atividade para o 9° ano do ensino fundamental

Trabalho de Conclusao de Curso em formato de
artigo cientifico apresentado ao Programa de
Geografia, vinculado a Pro-Reitoria de Pos-
Graduagdo, Pesquisa, Extensdo e Cultura do
Colégio Pedro II, como requisito parcial para
obtengao do titulo de Especialista em Teorias e
Praticas da Geografia Escolar.

Orientador Professor Dr. Marcelo Alonso

Rio de Janeiro
2025



COLEGIO PEDRO 11
PRO-REITORIA DE POS-GRADUACAO, PESQUISA, EXTENSAO E CULTURA
BIBLIOTECA PROFESSORA SILVIA BECHER

CATALOGACAO NA FONTE

P659 Pinto, Bruna Cianni Araujo Joele
O potencial cartografico na sala de aula : metodologia ativa e raciocinio
geografico em uma proposta de atividade para o 9° ano do ensino
fundamental / Bruna Cianni Araujo Joele Pinto. - Rio de Janeiro, 2025.

24 f.

Trabalho de conclusdo de curso em formato de artigo cientifico
(Especializacdo em Teorias e Praticas da Geografia Escolar) — Colégio
Pedro 1II, Pré-Reitoria de Pés-Gradua-¢ao, Pesquisa, Extensdo e Cultura.

Orientador: Marcelo Alonso Morais.

1. Geografia (Ensino Fundamental) - Estudo e ensino. 2. Cartografia -
Estudo e ensino. 3. Globalizacdo. 4. Metodologia ativa. 5. Raciocinio. 6.
Divisao internacional do trabalho. 7. Produgdo (Teoria econémica). I.
Morais, Marcelo Alonso. II. Colégio Pedro II. III Titulo.

CDD 910

Ficha catalografica elaborada pela Bibliotecaria Simone Alves — CRB7 5692.



Bruna Cianni Araujo Joele Pinto

O POTENCIAL CARTOGRAFICO NA SALA DE AULA: metodologia ativa e raciocinio
geografico em uma proposta de atividade para o 9° ano do ensino fundamental

Trabalho de Conclusdo de Curso em formato de
artigo cientifico apresentado ao Programa de
Geografia, vinculado a Pro-Reitoria de Pos-
Graduagdo, Pesquisa, Extensdo e Cultura do
Colégio Pedro II, como requisito parcial para
obtencdo do titulo de Especialista em Teorias e
Praticas da Geografia Escolar.

Aprovadoem: 29 / 04 / 2025.

Banca Examinadora:

Prof. Dr. Marcelo Alonso (Orientador)
Colégio Pedro I1 / TPGE

Prof. Dr. Paula Barbosa (Co Orientadora)
Colégio Pedro I1 / TPGE

Prof. Dr. Eduardo Vieira de Mello (Membro externo)
Colégio Pedro II

Prof. Dr. Stella Mendes Ferreira (Membro interno)
Colégio Pedro I / TPGE

Rio de Janeiro
2025



O POTENCIAL CARTOGRAFICO NA SALA DE AULA: metodologia ativa e
raciocinio geografico em uma proposta de atividade para o 9° ano do ensino fundamental

Bruna Cianni Araujo Joele Pinto

Resumo: Considerando a importancia de trabalhar o pensamento espacial por meio da
interpretagdo de mapas em todas as etapas do ensino basico, bem como a eficiéncia do
aprendizado advindo de metodologias que utilizam o conhecimento prévio dos estudantes para
a construcdo das praticas, este trabalho propde uma atividade pedagogica para o 9° ano do
ensino fundamental. A proposta utiliza a percep¢ao dos alunos sobre marcas e produtos do seu
cotidiano para a elaboracdo de mapas temadticos, associando-os aos paises de origem e
analisando sua distribui¢ao espacial. Esse processo permite discutir as desigualdades produtivas
entre o Norte e o Sul globais, além de estimular o contato com o mapa-mundi, a coleta e a
interpretagdo de dados espacializados. E uma proposta ativa que mobiliza o desenvolvimento
do raciocinio geografico colocando o estudante no centro do seu processo de aprendizado. A
atividade também promove uma reflexdo critica sobre o consumo e as dinamicas globais de
producdo a partir da realidade local dos estudantes. Embora desenvolvida para o ensino de
globalizacdo, a metodologia pode ser adaptada para outros segmentos e conceitos dentro da
educagdo geografica.

Palavras-chave: ensino de geografia; cartografia escolar; globaliza¢dao; metodologias ativas;
raciocinio geografico; Divisdo Internacional do Trabalho; desigualdade produtiva.



1 INTRODUCAO

Considerando a proposta da Base Nacional Comum Curricular (BNCC) de abordar o
tema da globalizagdo no 9° ano do Ensino Fundamental, ¢ importante refletir sobre praticas
pedagdgicas que permitam aos estudantes compreender suas dindmicas econdmicas, culturais
e espaciais de maneira pratica, critica e reflexiva. Uma possibilidade relevante ¢ o uso de
metodologias ativas, que promovem o protagonismo do estudante, valorizem os saberes prévios
e favoregam a construgdo do raciocinio geografico (Cavalcanti, 2000, 2002; Castellar, 2005).
Como destacam Costa, Lima e Felicio (2020), tais metodologias favorecem a participagdo
efetiva dos alunos no processo de aprendizagem, estimulando a autonomia e o pensamento
critico.

Nesse contexto, a Geografia pode se firmar como uma grande aliada na formacao dos
estudantes, contribuindo para que desenvolvam uma percepcdo critica das transformagdes
naturais, econdmicas e sociais em diferentes escalas (Gomes, 2003 apud Costa; Lima e Felicio,
2020). Além disso, o uso de estratégias pedagogicas ativas considera que a aprendizagem ¢
influenciada pela relevancia atribuida pelos alunos aos conteudos, que geram associagdes
intelectuais e afetivas (Moran, 2018).

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) propde o desenvolvimento de
competéncias e habilidades articuladas a formacao critica dos estudantes, enfatizando no ensino
de Geografia o raciocinio geografico como eixo estruturante. Essa abordagem rompe com
praticas centradas na memorizagdo de conteudos e promove a analise das dindmicas espaciais
em suas multiplas dimensdes. Conforme discutem Pereira e Castellar (2024), o raciocinio
geografico assume papel central ao dar sentido ao conhecimento cientifico escolar,
possibilitando que os estudantes interpretem o espaco a partir de vivéncias, leituras e praticas
socialmente contextualizadas. Para tanto, sdo necessarias estratégias pedagodgicas que
mobilizem a capacidade de observacdo, andlise, sintese e representagdo, estimulando o
protagonismo dos alunos e sua participacao ativa na constru¢do do saber geografico.

O objetivo deste trabalho é apresentar uma proposta de atividade que envolva a
producdo de mapas tematicos a partir de dados extraidos da propria turma, estimulando a
elaboracdo de andlises espaciais e promovendo a compreensdo de conteudos como a
globalizagdo e a Divisdo Internacional do Trabalho (DIT). A atividade pedagogica foi
desenvolvida pela autora com base em reflexdes tidas em sua pratica docente e nas leituras
mencionadas neste artigo. Essa proposta esta em conformidade com o parametro norteador de
contetdos a nivel nacional e busca atender as habilidades previstas na BNCC, especialmente
EF09GE(02, EF09GEO0S5, EFO9GE06, EF09GE11, EFO9GE14 e EF09GEI1S, articulando a
construgado e leitura cartografica com a andlise critica de fendmenos socioespaciais.

(EFO9GEO02) Analisar a atuagdo das corporagdes internacionais e das
organizagdes econdmicas mundiais na vida da populacdo em relagdo ao
consumo, a cultura e a mobilidade.
(EFO9GEOQ05) Analisar fatos e situagdes para compreender a integracdo
mundial (econdmica, politica e cultural), comparando as diferentes
interpretagdes: globalizagdo e mundializagao.
(EF09GEO06) Associar o critério de divisdo do mundo em Ocidente e Oriente
com o Sistema Colonial implantado pelas poténcias europeias.
(EFO9GE11) Relacionar as mudangas técnicas e cientificas decorrentes do
processo de industrializacdo com as transformagdes no trabalho em diferentes
regides do mundo e suas consequéncias no Brasil.
(EFO9GE14) Elaborar e interpretar graficos de barras e de setores, mapas
tematicos e esquematicos (croquis) e anamorfoses geograficas para analisar,
sintetizar ¢ apresentar dados e informagdes sobre diversidade, diferencas e
desigualdades sociopoliticas e geopoliticas mundiais.



(EF09GE15) Comparar e classificar diferentes regides do mundo com base
em informacdes populacionais, econémicas e socioambientais representadas
em mapas tematicos e com diferentes projecdes cartograficas. (Brasil, 2018.)

A proposta apresentada também demonstra potencial de adaptagdo para outros
segmentos e contetidos da geografia escolar, tanto no Ensino Fundamental II quanto no Ensino
Médio, conforme sera detalhado na secdo metodologica deste artigo. A proposta ndo busca
engendrar uma Unica forma de realizar a atividade, mas sim sugerir um método que possa ser
apropriado em diferentes realidades do ensino de Geografia. Tal método envolve,
necessariamente, escutar os alunos e incorporar suas informacdes aos mapas. O
desenvolvimento do raciocinio geografico e a aplicacdo de metodologias ativas sdo intrinsecos
a forma de pensar requerida para a implementacdo da proposta em sala de aula.

A justificativa da atividade fundamenta-se na necessidade de desenvolver o
pensamento geografico e a leitura critica de mapas no Ensino Fundamental. Claval (2011)
destaca que a localizacdo dos dados ¢ central para a analise geografica, enquanto Moreira
(2012) argumenta que o mapa constitui a melhor expressdo do olhar geografico, pois sintetiza
a leitura que o sujeito faz do espaco. Para que a cartografia escolar ultrapasse o uso meramente
técnico e descritivo dos mapas, como propdem Cavalcanti (2000, 2002), Castellar (2005) e
Simielli (2007), ¢ fundamental que ela dialogue com operacdes cognitivas complexas,
favorecendo a interpretacdo e a explicagao dos processos espaciais.

Nesse sentido, o pensamento espacial, conforme definido pelo National Research
Council (NRC, 2006 apud Duarte, 2021), ¢ um tipo especifico de pensamento baseado na
integracao de trés elementos cognitivos: conceitos espaciais, instrumentos de representagdo e
processos de raciocinio. Essa definicdo, considerada uma das principais referéncias
internacionais sobre o tema, foi consolidada no relatério publicado pelo NRC e contribui para
a compreensao da complexidade envolvida nas andlises espaciais. Para Moran (2018), a
aprendizagem baseada em problemas e em investiga¢ao pode ser eficiente quando os estudantes
se envolvem ativamente no processo, buscando respostas e solugdes de forma colaborativa.

A produgdo de mapas com base em dados reais, coletados pela propria turma,
configura-se, assim, como uma oportunidade de aprendizagem significativa, pois ativa o
conhecimento prévio dos estudantes, envolve o uso de diferentes linguagens e estimula a
interpretagdo critica do espago vivido, instrumentalizando o conhecimento geografico em suas
vivéncias.

A cartografia temadtica, nesse contexto, contribui para o fortalecimento dessa proposta.
Para Martinelli (2009), os mapas ndo representam apenas o que ¢ “visto”, mas o que ¢
“conhecido”, constituindo-se como representagdes cognitivas e informadas do espago. A
cartografia, enquanto linguagem grafica e multimodal, insere-se na contemporaneidade como
uma ferramenta articuladora entre cognicao, analise espacial e comunicagao visual.

Inspirada por esses fundamentos, e a fim de unir metodologias ativas ao
desenvolvimento do raciocinio geografico para cumprir o desenvolvimento das habilidades da
BNCC, proponho uma atividade centrada na realidade dos estudantes, por meio da identificagao
de marcas conhecidas por eles (marcas no geral ou divididas em categorias como vestuario,
alimentagdo, tecnologia e automoéveis), cujas nacionalidades serdo mapeadas.

A coleta dos dados pode ser realizada com o uso de formulérios, podendo-se empregar
ferramentas digitais como Google Forms e Excel. Considerando as diferentes realidades
socioeconomicas de cada escola, ¢ possivel também empregar a atividade sem uso de tecnologia
digital. O desenvolvimento de habilidades digitais e de tratamento de dados ¢ uma possibilidade
adicional nesta proposta didatica. Nesse sentido, Pappen et al. (2024), ao refletirem sobre o
processo de coleta de dados em comunidades escolares rurais do Rio Grande do Sul, destacam
a importancia de adaptar os instrumentos e estratégias metodoldgicas as condigdes especificas



de cada realidade. Os autores apontam que o uso de questionarios e entrevistas, em formatos
digitais ou tradicionais, deve considerar as fragilidades e potencialidades locais, de modo a
garantir a efetividade da coleta e o engajamento dos participantes. Essa perspectiva reforca a
necessidade de flexibilidade metodoldgica e evidencia que o uso de tecnologias digitais pode,
além de facilitar a coleta, contribuir para o desenvolvimento de competéncias técnicas
relevantes no contexto educacional.

Posteriormente, os dados serdo espacializados em mapas tematicos, o que permitira
observar a origem das marcas que os alunos citaram e analisar a frequéncia de mengdes por
categoria e por pais. Essa abordagem possibilita discutir, de forma visual, as desigualdades
produtivas entre o Norte e o Sul globais, conforme nos elucida Albuquerque (2014) a respeito
da regionalizagdo proposta por Martin (1993) ao abordar uma geopolitica meridionalista, o que
se da por meio da representacdo cartografica visual (Martinelli, 2009). Também permite
evidenciar essas desigualdades entre paises centrais e periféricos, conforme discutido por Porto-
Gongalves e Haesbaert (2006). Além disso, a atividade promove o desenvolvimento de diversas
habilidades cartograficas, como a leitura critica de mapas, a elaboracdo de legendas, a
categorizacdo de informacgdes, a andlise quantitativa, a expressdo grafica e a interpretacdo de
dados espaciais. A espacializagdo das percep¢des dos proprios estudantes sobre as marcas
refor¢a o desenvolvimento do raciocinio espacial e a articulagao entre vivéncia e conhecimento
escolar.

A categorizacdo das marcas leva em consideragdo o trabalho de Porto-Gongalves e
Haesbaert (2006), que discute a DIT a partir da distingdo entre paises centrais, intermedidrios
ou periféricos, que sdo definidos pela maior inser¢dao tecnologica produtiva propria ou pela
maior dependéncia externa, se relacionando, portanto, aos setores com maior € menor valor
agregado, diferenciando espacialidades produtivas mais ou menos tecnoldgicas. Com isso, ¢
possivel relacionar a percep¢do sobre marcas e consumo observados na turma a posicao
desigual dos paises na economia global. No que se refere a compreensao da globalizagao,
Castells (2006) introduz o conceito de “geometria variavel”, no qual a economia global opera
de maneira interligada, porém assimétrica, conforme a posi¢ao que cada pais ocupa na DIT. As
redes de producdo e conhecimento sdo seletivas, concentrando-se em determinadas regides e
intensificando as desigualdades socioespaciais.

Este artigo est4 estruturado em cinco se¢des. Apds esta introducdo, a segunda secao
apresenta os fundamentos conceituais da proposta, discutindo a abordagem tedrica da
globalizacdo e da cartografia na geografia escolar. As principais referéncias utilizadas nessa
secdo sao Gomes (2017), Santos (2006), Porto-Gongalves e Haesbaert (2006), Hall (2016) e
Castells (2006). A terceira secdo trata dos fundamentos metodologicos, explorando o uso de
metodologias ativas e sua relagdo com o desenvolvimento do raciocinio geografico. As
principais referéncias dessa parte sdo Fonseca (2019), Cosgrove (2002), Girotto (2015) e
Martinelli (2014). Na quarta secdo, ¢ apresentada a proposta de aplicagdo didatica, com o
detalhamento de sua construcdo e objetivos. Nessa parte, destacam-se como principais
referéncias Freire (1970), Albuquerque (1987), Martinelli (2009) e a BNCC (2017). Por fim, a
quinta secdo traz as consideracdes finais, com reflexdes sobre os resultados e as possibilidades
pedagogicas da atividade.

2  GLOBALIZACAO E CARTOGRAFIA COMO FUNDAMENTO
CONCEITUAL

Gomes (2017), ao retomar a elaboragdo do que seria o primeiro “quadro geografico”,
nos elucida a esséncia do que ¢ o raciocinio geografico: o cruzamento de informacgdes
georreferenciadas que, por estarem conjuntas em suas localizacdes, refletem um saber
interligado, gerando uma informacao geografica. O saber geografico envolve necessariamente



a localizagdo e referenciacdo relacional dos elementos a serem discutidos. Quando pintamos os
paises que mais produzem marcas que conhecemos, podemos relacionar informagdes
espacializadas, gerando informacdo geografica e mobilizando determinados conhecimentos
para sensibilizacdo do conteudo que se pretende transmitir. Quando trabalhamos em sala de
aula a distribuicdo produtiva global, caso ndo haja relagdo com elementos conhecidos pelos
estudantes, e dada a complexidade da Nova DIT, existe a possibilidade recorrente dessas
informagdes ficarem abstratas para os estudantes.

Contextualizaremos a Nova DIT como o periodo pos Guerra Fria, respeitando a
abordagem amplamente reconhecida de diversos autores como Santos (2006), Porto-Gongalves
e Haesbaert (2000).

Os mapas que buscam refletir as novas relagdes produtivas pos Guerra Fria sao
complexos, buscam justamente representar a nova teia de redes interligadas e
ndo tdo Obvias proporcionadas pelas novas relagdes tecnologicas (Porto-
Gongalves; Haesbaert, 2006.).

Figura 1 — Nova desordem geografica mundial

A nova des-ordem geografica mundial:
uma proposta de regionalizagao

Fonte: LEVY et al. (1992), atualizado.
Fonte: Lévy et al., 1992. Imagem extraida de INEP (2011)



O mapa acima ¢ um exemplo do que pode ser apresentado para alunos do 9° ano do
ensino fundamental II por livros e materiais didaticos, demonstrando a complexidade da
interpretagdo cartografica demandada para compreensdo da Nova D.I.T. em um espectro de
abordagem possivel. No entanto, os alunos possuem conhecimento sobre marcas, que se
constituem também como referéncias culturais fortemente embasadas considerando também o
recorte da juventude. Logo, a insercdo do estudante nesse assunto possui potencial para ser
trabalhada de maneira mais sensivel.

O documentario Crianc¢a, a Alma do Negocio (2008), produzido pela Maria Farinha
Filmes, apresenta uma cena emblemdtica em que criangas demonstram facilidade em
reconhecer corretamente uma série de marcas comerciais, mas tém dificuldades em identificar
diferentes animais como uma capivara ou um avestruz. Esse exemplo evidencia a crescente
exposicao de criancas ¢ adolescentes as marcas € a0 consumo, 0 que nos inspira a contornar
essa narrativa, utilizando essa familiaridade como ponto de partida para a construgdo de um
conhecimento critico e reflexivo.

Ou seja, o significado atribuido pelas marcas possui um grande valor cultural de
identificacdo e representacdo para a juventude. Stuart Hall (2016) explora em sua obra como a
cultura e a linguagem estdo intrinsecamente ligadas ao processo de representacdo, que ¢
fundamental para a construcdo de significados e identidades na sociedade. Ele argumenta que
a cultura ¢ um conjunto de praticas e significados compartilhados que sdo continuamente
produzidos e reproduzidos através da linguagem e da representacdo, ressaltando o papel da
midia neste processo. As marcas, nesse contexto, podem ser vistas como sistemas de signos que
comunicam significados especificos e contribuem para a formacao de identidades culturais e
sociais. Elas ndo apenas identificam produtos ou servigos, mas também carregam valores,
ideologias e associagdes que influenciam a percepcao e o comportamento dos individuos.

De acordo com Castells (2003), a economia global apresenta uma “geometria
variavel”, ou seja, ndo se organiza de maneira uniforme no espago geografico. Essa
configuracdo se expressa em trés principais caracteristicas: (a) a concentra¢do do estoque de
ciéncia e tecnologia em um numero restrito de paises e regides; (b) o carater seletivo e
multilocalizado das redes globais de producdo de conhecimento tecnologico; e (c) o fato de a
economia global ndo ser verdadeiramente planetéaria, pois, embora seus efeitos se espalhem
globalmente, sua efetivacdo esta vinculada a segmentos especificos de estruturas economicas,
paises e regides, cuja participacdo varia conforme sua posi¢do na Divisdo Internacional do
Trabalho (DIT). Essa analise reforca a importancia de tratar a globalizagdo de forma critica no
ensino, destacando as desigualdades espaciais que estruturam a DIT. Ao representar essas
diferencas por meio de mapas tematicos baseados em marcas, os alunos visualizam como o
consumo cotidiano est4 diretamente relacionado as assimetrias da economia global.

Martinelli (2014) elucida a discussdo sobre os elementos necessarios para o dominio
do que ele chamou de "representagcdo grafica". Ele ressalta que a representacdo grafica se

constitui enquanto uma comunicagao visual. Para ele:
Interessa, portanto, ver instantaneamente as relagdes que existem entre os signos que
significam relagdes entre objetos, fatos e fendmenos que compdem a realidade
considerada, deixando para um segundo plano a preocupacdo com a relagdo entre o
significado e o significante dos signos, caracteristica basica dos sistemas semiologicos
polissémicos (com significados multiplos). (Martinelli, 2014, pag 12.)

A reflexao de Martinelli ajuda a entender melhor o papel do mapa como ferramenta de
representacdo e analise geografica. Ao priorizar a leitura das relagdes entre fendmenos
espaciais, ele legitima o uso de mapas tematicos como estratégia didatica para promover o
raciocinio geografico, indo além de uma leitura descritiva do espaco.
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3 METODOLOGIAS ATIVAS E RACIOCINIO GEOGRAFICO COMO
FUNDAMENTACAO DA PROPOSTA

A diferenca entre interpretar dados previamente organizados em um mapa, € construir
um proprio mapa a partir de dados escolhidos e organizados pelos proprios alunos € central para
o desenvolvimento de um raciocinio geografico mais critico e autbnomo. Quando o estudante
se torna responsavel por definir as categorias, selecionar os dados e representa-los graficamente,
compreende de forma mais clara tanto os critérios que estruturam a elaboracdo de mapas
tematicos, bem como aplica a linguagem da legenda, titulo e outros significados das
representacdes cartograficas, além de entrar em contato com a pratica do tratamento de dados.
Esse processo se articula diretamente com os pressupostos das metodologias ativas, nas quais,
segundo Moran (2018), o estudante deixa de ser um receptor passivo e passa a ocupar o centro
do processo de aprendizagem, construindo o conhecimento a partir de sua propria experiéncia
e reflexao.

Como apontam Diesel et al. (2017), o aluno se torna mais autbnomo e protagonista,
enquanto o professor atua como mediador, incentivando o aprofundamento e a problematizagao
dos conteudos. Nesse contexto, a pratica de constru¢do de mapas nao apenas refor¢a o dominio
técnico da linguagem cartografica, mas também promove a apropriagdo ativa dos conceitos
geograficos, conectando-os a realidade vivida e aos interesses dos alunos, conforme

preconizado pelas metodologias ativas.
Por que ndo discutir com os alunos a realidade concreta a que se deva associar a
disciplina cujo conteudo se ensina (...) Na verdade, a curiosidade ingénua que,
“desarmada”, estd associada ao saber do senso comum, ¢ a mesma curiosidade que,
criticizando-se, aproximando-se de forma cada vez mais metodicamente rigorosa do
objeto cognoscivel, se torna curiosidade epistemologica. (Freire, 1996).

Nesse sentido, ao partir das percepcdes espontaneas dos alunos sobre marcas — muitas
vezes marcadas por favoritismos e referéncias do senso comum —, cria-se a oportunidade de
transformar essa curiosidade ingénua em uma curiosidade epistemoldgica, como propde Freire
(1996), instrumentalizando esse repertorio cotidiano para a produgdo de dados e construcao de
saberes geograficos com base cientifica. Fonseca (2019) propde que a Geografia deve ir além
das técnicas tradicionais, incorporando novas abordagens e questionamentos sobre a
representacdo do espaco. Para a autora, o desenvolvimento do raciocinio geografico ¢
fundamental para compreender as complexas dindmicas espaciais da realidade contemporanea.

Nessa perspectiva, Cosgrove (2002) contribui a0 argumentar que a percepgao visual
das paisagens ¢ moldada por normas e convengdes técnicas que influenciam a forma como
vemos e interpretamos o espago. As técnicas de representagdo cartografica, como a perspectiva
e a escala, ndo apenas refletem a realidade, mas também a constroem, condicionando o olhar
do observador. Dessa forma, a maneira como as imagens sao produzidas e apresentadas podem
tanto limitar quanto ampliar nossa compreensdo do espago, evidenciando a necessidade de
problematizar essas representacdes. Complementando a reflexdo de Fonseca (2019), a autora
refor¢a que a representagdo cartografica e a visualizagdo do espago sdo instrumentos centrais
para a andlise critica das relagdes sociais e territoriais.

Para Girotto (2015), o raciocinio geografico pode ser concebido como a capacidade de
estabelecer relagdes espaco-temporais entre fendmenos e processos, em diferentes escalas
geograficas. Para ele, a constru¢do do raciocinio geografico pelos alunos pressupde uma agao
docente que considere a realidade atual como ponto de partida e chegada do planejamento e das
praticas educativas. Os alunos, portanto, devem ser capazes de estabelecer relagdes espaco-
temporais que lhes permitam compreender a realidade atual de forma integrada, articulando as
dinamicas globais com as vivéncias do cotidiano. Essa capacidade ¢ essencial para desenvolver
uma leitura critica do espaco e das transformagdes que o constituem.
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4 PROPONDO A APLICACAO METODOLOGICA

A proposta de atividade aqui apresentada parte da premissa de que a aprendizagem
significativa ocorre quando os estudantes se reconhecem no processo educativo, estabelecendo
conexdes entre seus repertdrios culturais e os contetidos escolares. Assim, a metodologia
adotada busca partir das vivéncias cotidianas dos alunos, como a percep¢ao de marcas, para a
compreensdo critica das dindmicas da globalizacdo e da Divisdo Internacional do Trabalho
(DIT), por meio da construgdo coletiva de mapas tematicos.

A atividade foi estruturada em etapas sucessivas: (1) levantamento das marcas
conhecidas pelos alunos e possiveis categorizacdes; (2) quantificagdo das respostas e tratamento
dos dados; (3) associagdo das marcas aos respectivos paises de origem; (4) construgdo
colaborativa de legendas e titulos; (5) espacializagdo dos dados em mapas tematicos; e (6)
analise dos resultados obtidos, com confronto entre expectativas dos alunos e as dinamicas
globais de produgdo e consumo. A seguir, detalha-se a proposta de procedimentos
metodoldgicos adotados em cada etapa.

4.1 Levantamento de marcas conhecidas pelos alunos: categorizacdes e resultados

atrelados

A primeira etapa do trabalho consiste em questionar os alunos sobre marcas que eles
conhecem, gostam ou consomem. Esse levantamento pode ser feito pelo Google Forms,
oralmente ou ainda por escrito em papel, dependendo da opg¢ao do professor e de fatores como
a disponibilidade de ferramentas tecnoldgicas na escola. H4 uma poténcia significativa em
perguntar ao aluno sobre as marcas que ele conhece, pois esse gesto marca o inicio de sua
participagdo ativa no processo. Parte-se de algo aparentemente simples, mas que permite
mobilizar dados — inéditos ou recorrentes — para, a partir deles, construir informagdes e,
posteriormente, representar esses conhecimentos por meio de mapas. As respostas do estudante
se tornam o ponto de partida para o que serd construido também por eles. Paulo Freire nos
elucida sobre isso, quando coloca ‘“ensinar nao € transferir conhecimento, mas criar as
possibilidades para a sua propria producdo ou a sua construcao” (Freire, 1970, p. 47).

As marcas citadas devem ser agrupadas e quantificadas e, posteriormente, associadas
aos seus paises de origem. A escolha das categorias a serem utilizadas na organizagdo das
marcas ¢ etapa fundamental da proposta, pois impacta diretamente os tipos de analises
cartograficas possiveis e os mapas que terda como resultado. As categorias podem ser gerais,
com agrupamento amplo de marcas, ou especificas, organizadas a partir da logica da D.L.T.,
distinguindo setores produtivos de maior ou menor valor agregado (Albuquerque, 1987). A
definicdo dessas categorias deve considerar o contexto escolar e o perfil da turma, sendo
possivel trabalhar sem categorias, apenas coletando marcas gerais que eles reconhecem e
lembram, descobrindo quais sdo os paises de origem mais citados.

Devemos considerar que a elaboragdo do mapa tematico da Geografia se insere num
contexto que envolve a busca de conhecimento e o esclarecimento acerca de certas questoes da
realidade que se tem interesse em desvendar e resolver (Martinelli, 2009, p. 26). Para um
resultado mais complexo, obtendo mais um de mapa, sugiro optar pelo uso de categorias, como
vestudrio, alimentacdo, tecnologia e setor automobilistico. Isto porque, ao categorizar as
marcas, além de termos mais dados e possibilidades de cartografia, mobilizamos outros
conhecimentos dos alunos sobre marcas, além de atender a inten¢do de coletar um panorama
que diferencie o grau de inser¢do tecnoldgica de cada pais, utilizando as categorias de
desenvolvimento dos paises trabalhadas por Haesbaert e Porto-Gongalves (2006) .

A quantidade de marcas solicitadas a cada aluno (uma ou mais) também depende da
realidade da escola e da disponibilidade de tempo e recursos para tabulagdo e analise. Nada
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impede, conforme sera aprofundado aqui, a realizacdo dessa atividade de maneira mais ou
menos simples. Um niimero maior de dados permite a elaboragao de mais mapas, mas exige
maior investimento em organizacdo e tratamento das informagdes. Independentemente da
complexidade, ¢ importante garantir que os alunos reconhegam, nos produtos finais, as marcas
por eles indicadas, promovendo maior engajamento com o processo. Mesmo aplicando a
metodologia proposta sem categorias, apenas coletando marcas que eles lembram e associando
aos paises de origem, ¢ possivel obter resultados em mapas que geram a reflexao de onde vem
as marcas mais conhecidas e quistas pelos estudantes. Aqui, iremos focar na explanagao de uma
analise mais completa e detalhada da proposta de aplicacdo metodoldgica.

4.2 Google Forms, Excel e maneiras de coletar e tratar os dados

A coleta dos dados pode ser realizada por meio de ferramentas digitais, como Google
Forms e planilhas Excel, permitindo maior agilidade no registro e organizacao das informagdes.
Caso seja possivel utilizar essas ferramentas, ha o desenvolvimento também da cultura digital
(Barros et al. 2021), e do aprendizado em operar recursos tecnoldgicos, importantes também
para a compreensao do processo de coleta e tratamento de dados.

Nos contextos em que o acesso a tecnologia for limitado, a coleta pode ser feita
manualmente, com registros em papel e posterior digitalizacdo ou contagem por parte do
professor. Ainda que o tratamento dos dados demande interven¢do docente, ¢ recomendavel
que o processo de organizagdo e sistematiza¢do seja apresentado em sala, de modo que os
estudantes compreendam como os dados estdo sendo trabalhados. Nesse processo, a
participacao ativa dos alunos na tabulagdo e interpretacao das informagdes favorece o
desenvolvimento de habilidades de organizacao e andlise critica. A elaboragdo de graficos —
de barras, setores ou outros formatos — auxilia na visualizagdo e na construcdo do
conhecimento espacial.

A fim de melhor ilustrar formas de captar e organizar os dados, podemos observar os
exemplos ilustrativos abaixo, elaborados pela autora, para fins de exemplificacao.

Figura 2 — Coletando as marcas

a Trabalho - Mapas e Marcas - 99EFIl [ ¢ % . @ @ 5 ¢ @ &

Perguntas  Respostas  Configuragdes

Marcas que os alunos conhecem

Cite trés marcas de carro

Cite trés marcas de produtos tecnolbgicos

Cite tres marcas de vestuario

Iwe

Cite trés marcas de alimentagéo

meEaa

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Outras possibilidades de coleta:

Figura 3 — Outras possibilidades de coleta

E Trabalho - Mapas e Marcas - 9°EFIl [ ¥

005 e s KN

Perguntas  Respostas  Configuragdes

Cite trés marcas de alimentacdo

®
Das marcas citadas, quais vocé mais gosta? &= @ Mattipla escolha a
Coca - Cola X Tr
(=]
Nike X
®
Jaguar X -
Exemplos X
X
lu} Obrigatéria
Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
Figura 4 — Outras possibilidades de coleta 2
Qual pais voceé acha que mais sera mencionado? [ @® Multipla escolha -
Estados Unidos X a
Brasil b4 Tr
Alemanha X =
=]
Japéo X
=
=
Franga X
Outros... »
Adicionar opgéo
LD E Obrigatdria ) :

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Ap6s agrupar os dados, € possivel organizar graficos para apresenta-los para os alunos,
conforme podemos ver no exemplo abaixo. Esses dados servirdo também de guia de consulta
para o momento de pintar o mapa.



Possibilidade de categorizacao:

Figura 5 — Exemplo de organizacio dos dados

A B C D E F
1
2 |Todas as Marcas Numero de vezes citadas Pais de origem Total de marcas citadas: 177
3 |Apple 29 Estados Unidos Vestuario 50
4 |Samsung 29 Coreia do Sul Alimentacao 74
5 |Adidas 19 Alemanha Carro 32
6 |Nike 18 Estados Unidos Tecnologia 21
7 |BMW 18 Alemanha
8 |Porsche 16 Alemanha
9 |Motorola 16 Estados Unidos Percentual de marcas
10 |Zara 14 Espanha lembradas - por categoria
il Fervari 14 ltalia ®m Westudrio m Alimentacdo m Carro ® Tecnologia
12 |Mercedes-Benz 14 Alemanha
13 LG 13 Coreia do Sul
14 |Nestle 12 Suica
15 |Puma 10 Alemanha
16 |Sony 10 Japao
17 |Xiaomi 10 China
18 |Coca-Cola 9 Estados Unidos
19 |Nokia 9 Finlandia
20 |Farm 8 Brasil
21 |Renner 8 Brasil
22 \McDonald's 8 Estados Unidos
23 |Chevrolet 8 Estados Unidos
24 |Fiat 8 Italia
25 |Lamborghini 8 Italia
26 Garage 7 Canada
27 |Burger King 7 Estados Unidos
28 Audi 6 Alemanha
29 |Honda 6 Japao
30 Jeep 6 Estados Unidos
31 |Dell 6 Estados Unidos
32 \Umbro 5 Reino Unido
33 |Sadia 5 Brasil

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Possibilidades de apresentacao de resultados:
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Figura 6 — Formas de apresentar os resultados 1

Total de marcas citadas por pais de origem
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Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
Figura 7 — Formas de apresentar os resultados 2
Marcas de TECNOLOGIA citadas pelos alunos
Paises de origem das marcas de TECNOLOGIA
29 29 1
1 = Estados Unidos

= China

1 7 Coreia do 5ul
1 Japdo
Brasil
1 1
0 w0 Finlandia
México
6 - .
I 2 Paises Baixos
2 2 2 2 Suécia
1 1 1 1 1 1 1 1 1
l---- ) . i
9z FE$3 38 2

Apple
Samsung
Motarola

Sony
Xiaomi

Nok
Del

Electrolu

Lenowi
Microsoft
Claro NET
Huawei
Logitech
Philco
Phillips
Playstation
Red Dragon
Tramontina

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Em tempos marcados pela desinformagao, pela circulagdo de fake news e pela negacao
cientifica, compreender como os dados sdo gerados, quantificados, agrupados e associados a
categorias como pais de origem ou setor produtivo torna-se essencial. Essa pratica contribui
para que os alunos valorizem os filtros jornalisticos e o papel da pesquisa cientifica,
desenvolvendo uma postura mais critica perante informacdes que consomem e compartilham.

Vamos ver como ficariam esses dados ficticios espacializados em um resultado
cartografico. Para elaborar a legenda, usariamos os dados apresentados no grafico de setores,
elaborando uma gradacdo de cor adequada para a pintura. Os resultados possiveis podem ser
observados abaixo.
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Figura 8 — Resultado cartografico 1

PAISES DI ORIGEM DAS MARCAS MAIS CITADAS PELOSALUNOS NA
CATEGORIATICNOLOGIAS

MAPA-MUNDI

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Figura 9 — Resultado cartografico 2

MPC ! MAPA-MUNDI

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

4.3 Associando as marcas aos paises de origem: conferéncias e adaptacoes

Apos a coleta e organizagao dos dados, procede-se a associagdo das marcas aos seus
paises de origem. Essa etapa requer cuidados metodoldgicos, uma vez que muitas marcas
pertencem a conglomerados transnacionais, tornando sua origem ambigua. Nesse sentido, opta-
se por uma adaptacdo didatica que priorize o envolvimento dos estudantes e a construgao
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coletiva do conhecimento, mais do que a precisao técnica absoluta das informacdes. O processo
de construcao da atividade ¢ o que enriquece o saber, e as adaptagdes cientificas a realidade
escolar devem ser consideradas.

Nesta etapa, pode acontecer dos alunos mencionarem marcas que nao correspondem
propriamente a empresas, como restaurantes locais ou redes de alimentagdo. Tais respostas ou
sao mantidas na base de dados, pois expressam a percepgao que os alunos t€ém sobre o que
consideram uma “marca”, e fazem parte de sua vivéncia cotidiana, ou sdo trazidas para a sala
para aprimorar a conceituagdo. De todo modo, o foco da atividade esta no processo de coleta,
sistematizagao e representacdo dos dados, e ndo exclusivamente na validade cientifica de cada
entrada. Para o efetivo envolvimento discente, ¢ mais importante, dentro da dinamica escolar,
que o aluno reconheca a marca que ele colocou nos resultados do que uma precisao cientifica
na elaboragao e coleta da atividade, uma vez que o objetivo ¢ pedagogico.

4.4 Titulo, legenda e o desafio da linguagem cartografica aplicada

A fase de construg@o dos mapas inclui a defini¢do de titulos e legendas adequadas, que
se orientam na leitura e interpretacao dos dados extraidos da turma. Essa etapa ¢ especialmente
importante para que os alunos compreendam os elementos da linguagem cartografica e sua
funcao na comunicac¢do de fendmenos espaciais. Os mapas podem ser elaborados com base em
diferentes representagdes graficas, como graficos de pizza e barra, além de mapas
corocromaticos, que utilizam gradacgdes de cor para indicar a intensidade dos dados por pais ou
por categoria.

A proposta inclui a elaboracdo de mapas temdaticos com gradacdo de cor, a partir da
variagdo de intensidade de mengdes por pais ou categoria. Esses mapas se enquadram nas
chamadas representacdes ordenadas (Martinelli, 2009), em que se aplica uma ldgica hierdrquica
ou sequencial entre os dados — como a variagdo do nimero de ocorréncias ou preferéncias dos
alunos. Nesses casos, a variavel visual do valor ¢ a mais adequada, explorando-se o uso de cores
do claro ao escuro para comunicar niveis crescentes ou decrescentes de intensidade (Martinelli,
2009). Também sdo produzidos mapas que utilizam slogans ou logotipos das marcas mais
citadas por pais, representagdes que apelam ao reconhecimento visual direto e favorecem a
leitura critica da espacializagdo do consumo e das referéncias culturais dos estudantes.

O tema, objeto de representacdo, sera trabalhado a partir de dados adequados
referentes aquela parte da realidade ja definida. [...] Essa aquisi¢ao pode levar
em conta tanto o aspecto direto [...] como o indireto — através da exploragao
de uma documentag@o, ndo sé numérica, verbal, de forma impressa ou digital,
como também iconografica (Martinelli, 2009, p. 26-27).

Com isso, ¢ importante que o objeto de representacdo cartografica seja construido com
base em dados significativos, extraidos da realidade dos alunos. Esses dados podem ser obtidos
tanto de forma direta quanto por meio de documentagdao verbal, numérica ou iconografica,
impressa ou digital. Essa perspectiva legitima o uso de elementos como slogans, logotipos e
mencgdes de marcas na constru¢do dos mapas, dialogando com a proposta deste trabalho de
utilizar representacdes visuais reconheciveis para promover uma leitura critica e espacializada
das referéncias culturais e padroes de consumo dos estudantes.

A partir dos dados tabulados, diferentes visualizagcdes podem ser propostas:

1. Grafico geral: total de marcas citadas e distribuig¢do por categoria.

2. Mapa de paises de origem: total de mengdes por pais.

3. Mapa com marcas mais citadas por pais: uso de icones representando marcas.
4.  Mapas tematicos por categoria: vestuario, alimentagdo, tecnologia e

automoveis - paises mais citados em cada categoria.
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5. Mapas de percepcao: marcas preferidas pelos alunos, com base em votagao.

Para pintar o mapa e elaborar a legenda e o titulo, ¢ importante dispor de mapas-mundi
em branco, com a divisao politica dos paises, preferencialmente em tamanho grande. Também
sd0 necessarios lapis de cor e os resultados da tabulacdo dos dados — ou seja, os paises que
mais apareceram nas respostas — disponiveis para consulta. Além disso, ¢ fundamental orientar
os alunos na identifica¢do correta dos paises que deverdo ser pintados no mapa. Um atlas ou
mapa-mundi com os paises para consulta também ¢ recomendado nesse sentido. Orientar
formas de agrupar os resultados na legenda também € uma etapa relevante de docente para o
discente, viabilizando a estruturagdo dos resultados no mapa. Em sala, ¢ importante apresentar
os resultados e trabalhar a interpretacdo, levando o aluno a entender a relagdo entre os dados
coletados e a legenda que sera produzida para pintar o mapa.

Durante a constru¢do dos mapas, ¢ fundamental discutir coletivamente os titulos,
relacionando-os as perguntas que originaram os dados (“‘quais marcas voc€ conhece?”, “quais
mais consome?”, “qual prefere?”). E a partir das perguntas que foram feitas para coletar os
dados que os titulos serao condicionados.

Importante lembrar que dados sdo fatos, em si ndo trazem grande significado, s6 depois
que eles forem de alguma forma agrupados ou processados ¢ que poderemos ver o significado
ser revelado. Desponta, assim, a informacao, levando-nos a compreensao, passo decisivo na
aquisi¢do do conhecimento (Martinelli, 2009, p. 27).

4.5 Analisando os resultados

A etapa final da atividade consiste na analise dos dados espacializados, em que os
alunos sdo convidados a refletir sobre a correspondéncia (ou nao) entre suas expectativas
iniciais e os resultados obtidos. Essa analise pode revelar, por exemplo, a presenca significativa
de marcas brasileiras no setor alimenticio, contrastando com a quase auséncia de marcas
nacionais nas categorias de tecnologia e automoéveis. Tais observagdes permitem discutir a
inser¢ao do Brasil na economia global e as desigualdades produtivas entre Norte e Sul globais.
Os paises que nao foram pintados em nenhuma categoria, ou os que foram pintados em todas
as categorias também nos ajudam a refletir sobre pontos relevantes do contetido programatico.
O resultado em mapas permite uma visualizagdo imediata € uma interpretacdo a partir do
envolvimento que os estudantes tiveram para construi-los, visto que refletem dados de sua
turma, contextualizados em suas vivéncias cotidianas.

A atividade também possibilita examinar como os estudantes percebem seu proprio
consumo € como essa percepgao se transforma ao longo do processo. A influéncia cultural que
as marcas exercem no nosso cotidiano deve ser espacialmente contextualizada, e, quando
referenciada ao seu pais de origem, nos ajuda a compreender processos sociohistoricos de
formagao do atual sistema mundo, no qual nés e os alunos estdo inseridos. A comparagao entre
os setores de alto e baixo valor agregado permite introduzir discussdes sobre a DIT, a
especializacdo produtiva e a hierarquia global da produgdo (Santos, 2006). Perguntas como “o
que vocé imaginava que apareceria mais?” ou “por que ha mais marcas de um pais do que de
outro?” fomentam o interesse, o raciocinio geografico e o pensamento critico.

4.6 Adaptando para outros segmentos e assuntos

Embora pensada para o 9° ano do Ensino Fundamental, a proposta pode ser adaptada
a outros segmentos e temas da Geografia escolar. No 7° ano, por exemplo, pode-se aplicar a
mesma logica para trabalhar o estudo das regides do Brasil, a partir da origem geografica de
personalidades conhecidas, ou da origem familiar dos estudantes. A andlise de uma possivel
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concentragdo de referéncias citadas na regido sudeste, por exemplo, possibilita abordar diversos
conteudos, como regionalidades, centralidade e periferia, bem como os fluxos migratorios
internos. A atividade pode ser feita de uma forma simples, onde cada aluno em sala menciona
um brasileiro famoso conhecido. Se houver um computador e projetor disponivel, a turma, junto
ao professor, pesquisa onde os famosos nasceram, contam os estados ou regides mais citadas,
e elaboram juntos uma legenda. Pode-se desenhar o mapa ou apenas projetar, e inserir os dados
tematicos na representacdao do territorio brasileiro de maneira dinamica e instantdnea. Essa
versdo simplificada da aplicagdo proposta reforga o estudo regional e estadual do Brasil, bem
como 0s processos geograficos atuantes em territorio nacional.

Outro exemplo de uso da esséncia metodologica proposta pode se aplicar ao 8° ano,
durante o estudo dos continentes. E possivel utilizar a atividade para abordar a percepgio que
os alunos tém sobre os paises desses continentes, promovendo reflexdes sobre centralidades
geograficas, esteredtipos e desigualdades, sempre relacionando aos paises, a concentracdo, € a
distribuicdo, permitindo uma visualizacdo espacial e cartografica da percepc¢ao dos estudantes.

De acordo com a BNCC (2017), o raciocinio geografico apresenta sete principios -
Analogia, Conexao, Diferenciacdo, Distribui¢cdo, Extensdo, Localizacdo e Ordem - que podem
ser observados ao espacializar e regionalizar a informac¢ao. Quando a informacao ¢ resultado
de dados obtidos do que os estudantes ja conhecem, temos uma ferramenta potente de
desenvolvimento pedagogico.

A atividade, portanto, apresenta um carater flexivel e pode ser recontextualizada de
acordo com os objetivos pedagogicos de cada etapa ou realidade escolar. Ao compreender a
importancia de relacionar os conhecimentos mais simples dos alunos aos paises ou regides de
origem, percebemos o potencial cartografico embutido na sala de aula, favorecendo o ensino
de geografia com atividades ativas e envolventes para os estudantes, na qual ¢ a partir deles que
se constroi o conhecimento objetivado.

Evidencia-se, assim, que se trata de uma proposta que envolve um modo de pensar por
parte do docente, permitindo a aplicacdo desse raciocinio metodoldgico em diferentes
conteudos, com niveis variados de complexidade nas atividades propostas. Esse modo de pensar
deve servir para orientar o estudante, possibilitando que ele perceba a construcdo da
espacialidade de questdes do seu cotidiano, enxergando dados no seu proprio conhecimento e
a possibilidade de espacializagdo e posterior interpretagdo dessas informagdes.

Podemos apresentar mais um resultado cartografico, dessa vez aplicando ao sétimo
ano, e aproveitando para mostrar a possibilidade de construir os graficos de barra e a
organizagao dos resultados a mao. Em uma sala de aula hipotética, onde os alunos teriam citado
personalidades como Anitta, Neymar, Ludmilla, Caetano Veloso, William Bonner, Pablo Vittar
e Whindersson Nunes, e imaginando ainda um possivel nimero de resultados repetidos, isto &,
por exemplo, Anitta citada 5 vezes, Neymar citado 5 vezes, Ludmilla citada 3 vezes, Caetano
citado 2 vezes, William Bonner citado 1 vez, Pabllo Vittar citado 1 vez ¢ Whindersson Nunes
citado 1 vez, ao pesquisar o local de nascimento dessas pessoas, podemos quantificar quantas
vezes os estados foram citados. Teriamos como resultado o Rio de Janeiro sendo citado 8 vezes:
5 vezes pela Anitta, 3 pela Ludmilla. Sdo Paulo sendo citado 6 vezes (5 pelo Neymar e 1 pelo
William Bonner), Bahia citada duas vezes pelo Caetano Veloso, Piaui uma vez pelo
Whindersson Nunes e Maranhdo uma vez pela Pabllo Vittar. Com isso, produzir um grafico de
barras e espacializar essas informacdes no mapa do Brasil fica mais intuitivo. Observe abaixo:
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Figura 10 — Grafico de barras a mao

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Figug@ }11 — Resultado cartografico 3

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

5 CONSIDERACOES FINAIS
A proposta didatica apresentada ao longo deste artigo evidencia a poténcia das
metodologias ativas no ensino de Geografia atrelado a Cartografia e ao raciocinio geografico,
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sobretudo quando articuladas as experiéncias cotidianas dos estudantes e aos conteudos
curriculares de forma contextualizada. Ao propor a construcao de mapas tematicos com base
nas marcas conhecidas e consumidas pelos proprios alunos, busca-se promover ndo apenas o
dominio de ferramentas cartograficas e tecnoldgicas, como também uma reflexdo critica sobre
o lugar que ocupamos nas dindmicas da globalizagdo e na Divisdo Internacional do Trabalho
(DIT).

A atividade mobiliza uma série de habilidades fundamentais para o desenvolvimento do
raciocinio geografico e do pensamento espacial: desde a coleta e organizagdo de dados até sua
representacdo espacial e andlise critica. Os estudantes sdo levados a elaborar hipoteses,
confrontar suas expectativas com os resultados obtidos, identificar padrdes, interpretar graficos
e mapas, e reconhecer as desigualdades existentes entre os paises do Norte e do Sul globais e
outras formas de classificacao do desenvolvimento nacional. Essa reflexao se torna ainda mais
significativa quando se constata, por exemplo, que o Brasil tem maior presenca nas categorias
alimenticias, mas ¢ praticamente ausente nos setores de maior valor agregado, - como o
tecnologico e automobilistico — revelando, de forma concreta, os efeitos da DIT sobre o
consumo cotidiano e sobre a percepgao que os alunos tém sobre as marcas que conhecem.

Além do desenvolvimento técnico, destaca-se o valor pedagogico do processo de
construgdo coletiva do conhecimento. O uso de ferramentas digitais, como o Google Forms,
aliadas a linguagem cartografica, proporciona aos alunos a experiéncia pratica de sistematizar
e espacializar dados, favorecendo a compreensdo de conceitos geograficos de forma aplicada.
Trata-se também de uma oportunidade de introduzir, de maneira acessivel e significativa,
nogoes de rigor cientifico e analise critica de informagdes — especialmente relevantes em um
contexto de circulagdo massiva de desinformagao.

Outro aspecto central da proposta ¢ sua flexibilidade metodologica. A atividade pode
ser facilmente adaptada a diferentes niveis de ensino e contetdos: no 7° ano do ensino
fundamental, por exemplo, ao associar celebridades as regides do Brasil ou discutir fluxos
migratorios internos; nos anos finais, ao relacionar o consumo e as marcas aos estudos dos
continentes e das centralidades globais. A possibilidade de trabalhar com referéncias
diretamente vinculadas a vivéncia da turma contribui para o engajamento dos estudantes e
fortalece o vinculo entre o conhecimento escolar e o0 mundo vivido, aplicando o raciocinio
geografico na pratica.

Portanto, esta proposta reafirma o papel da Geografia escolar na formacao de sujeitos
criticos, capazes de compreender o espago em suas multiplas dimensdes — sociais, econdmicas,
politicas e culturais — e de reconhecer como seu cotidiano se insere em redes mais amplas de
produc¢do, consumo e poder. Ao unir contetido, método e vivéncia, o trabalho aqui desenvolvido
mostra-se nao apenas eficaz do ponto de vista pedagogico, mas profundamente significativo
para a formagao cidada dos estudantes.
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